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	一、实习目的
广告学学是一门应用性、实践性很强的学科。其目的主要是：

1.通过实习，认识广告公司的运作流程、各个部门的职能及工作安排、广告公司的管理等内容。
2.通过实习，达到认识企业、市场的目的，学习到新的理论和技术。加强和巩固学生在校所学知识和专业核心技能，提高学生分析和解决广告行业实际问题的能力，同时发现不足，找差距，有针对性的加以提高。
3. 通过实习，也可检测我校广告学专业的教学水平，所传授的广告知识、理论和核心技能是否适应实际工作的需要，为今后改进课程设置和课程教学内容、方法，提供实际依据
4.通过实习，从实习和认识中梳理自己的人生理想，做好走出校园、步入行业的准备，同时也为自己的职业规划提供实践性指导。
二、本次实习的主要内容
       熟悉工作环境和工作流程，适应广告公司的工作氛围；了解广告行业的基本特征和特定工作环境，认识广告职业的性质。了解广告公司各岗位的性质、特点及职责。
（一）设计项目部分
1、了解设计资料收集准备工作和施工组织设计的内容；

2、了解和熟悉实习单位的各类设计、业务的内容及设计特点；

3、结合实习内容学习有关实习单位设计规范和操作规划以及成稿校稿的手法和手段；

4、学习和参与公司活动策划、广告项目的组织和业务谈判、业务洽谈、业务沟通、业务交接等工作；

5、了解设计资料的收集、图片的处理、文字输入、图片扫描、文件拼版、印刷等内容，学习对作品的质量的控制；
（二）创意、文案部分

1、学会与广告主的沟通，业务的接洽等工作；

2、学会做创意简报、提案；

3、学会广告文案写作；

（三）策划部分

1、了解广告调查、广告策划、广告效果测评等具体业务活动的流程；

2、学会观察、搜集资料、调查研究、整理报告等方法，提高分析问题和解决问题的能力，提高社会活动能力；

3、掌握活动策划的具体流程以及应注意事项。
三、实习的方式

	专业实习安排在大学三年级暑期开始进行，每年的7—10月共计四个月。实习方式以学生参与项目实际动手操作为主。1、统一安排：学生在实习期间，接受实习单位对其实习内容的具体安排。每一名学生由一名指导老师带领，负责对实习学生的思想表现、工作能力、组织纪律、处事能力进行考核，并及时进行批评指导。学生实习结束时，由实习单位根据指导老师意见，填写《实习单位成绩评定表》并盖章。学生在实习期间，必须服从和执行实习单位对其全方位的领导和管理。
2、分散实习：学生自己联系单位进行实习，其具体形式参考“1、统一安排”形式。
四、具体日程安排

每年的7—10月共计四个月，实习工作具体日程安排如下：

1、实习单位报到，熟悉环境          1天
2、岗位实习                                      120天

3、实习结束，完成工作交接         1天
五、实习成绩的考核与评定

1、学生在实习期间，严格遵守所在实习单位的各项规章制度与记录，没有不良反映，实习出勤率达到90%以上，才有资格参加考核。

2、学生上交材料包括：实习报告、实习总结（附工作照片4张）、实习日记、实习成果作品（交复印件）、指导教师及单位意见（实习单位成绩鉴定表）。学院根据以上材料并结合学生实习期间的思想政治表现、组织纪律、任务完成情况等方面综合评分。
3.实习答辩：

 ①安排一周时间学生完成实习总结报告。
 ②安排半天时间进行实习答辩。
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